
Tvorba obsahu na Facebooku



Co budete potřebovat

✔ Stránku na Facebooku
✔ Čas
✔ Grafický editor
✔ Nápady
✔ Dobrou strategii



Stránka na Facebooku



Stránka na Facebooku

3 typy byznysů

Jde to samo Jde to, ale dře to Nejde to vůbec

http://www.superlectures.com/barcampbrno2015/uspesne-in
zertni-strategie-na-facebooku
 

http://www.superlectures.com/barcampbrno2015/uspesne-inzertni-strategie-na-facebooku
http://www.superlectures.com/barcampbrno2015/uspesne-inzertni-strategie-na-facebooku


Čas



Grafický editor



Nápady

✔ List zájmů
✔ Buzzsumo
✔ Lajkovani.cz
✔ Internet
✔ Všude kolem

http://buzzsumo.com/
http://www.lajkovani.cz/


Dobrá strategie

1) Čeho chcete dosáhnout?
2) Pro koho vytváříte obsah?
3) Co ty lidi zajímá?
4) Jak chcete aby vás vnímali?
5) Jaký obsah budete tvořit?



Čeho chcete dosáhnout?



Pro koho vytváříte obsah?



Co ty lidi zajímá?

See Lidé, kteří nosí oblečení
Oblékání, móda, trendy, jak 

nosit, jak prát... 

Think
Lidé, kteří nosí oblečení a 

myslí si že, by nějaké mohli 
potřebovat.

Jak vybrat, recenze

Do

Lidé, kteří nosí oblečení, 
myslí si, že by nějaké mohli 
potřebovat, a právě teď ho 

chtějí koupit.

Proč tohle, proč od nás, 
tabulka velikostí, fotky, 

hodnocení



Co budou sdílet?

✔ S tím souhlasím, to je i můj názor
✔ S tím nesouhlasím, k tomu mám co říct
✔ To je dobrá akce, to se musí dozvědět
✔ HA HA to je smolař
✔ Pozor! Na to si dejte bacha!
✔ Brečím smíchy, to musí vidět
✔ To by se jim mohlo taky hodit



Jak chcete, aby vás vnímali?



Jaký obsah budete tvořit?

Chci, aby to vidělo 
co nejvíce lidí

Chci je rozpovídat

Chci je dostat na 
web

Chci to prodatChci udělat radost

Chci se něco 
dozvědět

















Co testovat

✔ Různé typy příspěvků
✔ Časy vkládání příspěvků
✔ Hranice komunikačního tónu
✔ Fotky
✔ OPC (Other people content)



Nezapadněte v davu

✔ Používejte poutavé obrázky/fotky
✔ Výrazné barvy (profilovka, příspěvek)
✔ Získejte pozornost titulkem
✔ Buďte aktuální
✔ Buďte vtipní
✔ Buďte užiteční

Sledujte sami sebe, co na Facebooku děláte, co vás 
zaujme a nad čím se pozastavíte.



Video



Měření a vyhodnocování
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